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-Newsletter vom

Mai 2009 abgedruckt. Der zweite Teil stellte in der Juli-Ausgabe 2009 die spezifischen Entwicklungen
bei den Vertriebsformen dar und im Dezember-2009-Newsletter wurden Aspekte des Standortwahlver-
haltens und den damit zusammenhdngenden Konsequenzen fir die Standort- und Stadtentwicklung
erlautert. In diesem abschlieBenden zvierten - Teil wird noch kurz auf das Verbraucherverhalten ein-
gegangen und dann die gewonnenen Erkenntnisse zu Thesen bezogen auf die weitere Entwicklung

des Handels und der Handelsstandorte geblndelt.

Eine zentrale Triebkraft
scheidende Einflu3faktor der Einzelhandelsentwick-
lung, ist der Verbraucher. Bei einem insgesamt eher
stagnierenden Marktvolumen hat die gestiegene
Auswabhlvielfalt der Waren und ein intensiver Wett-
bewerb der Anbieter, die Informationsmdglichkeiten
zum Waren- und Dienstleistungsangebot, die vor-
handenen technischen Mittel auch Eink&ufe bei
raumlich entfernten Anbietern vorzunehmen (PKW,
Remote-Ordering etc.) ebenso wie die Ausdehnung
der Offnungszeiten dazu beigetragen, dass der Kun-
de zum AK°nig i

Wirkungen von Einkaufsentscheidungen

Die Nachfragestrukturen sind dabei immer komplexer
geworden. Bei jedem Einkauf trifft der Verbraucher
eine Einkaufsentscheidung, welche Standorte (z.B.
eine Stadt als Einkaufsdestination, eine Standortlage
bzw. innerhalb dieser Stadt) ebenso betrifft wie be-
stimmte Betriebstypen und hier wiederum bestimmte

m K2auf er manr

Anlegen nDien Einkdufisentscloeglung beXidhe rsich
auch auf das Mittel der Distanziberwindung (PKW,
OPNV, Fahrrad, zu FuR) zur gewahlten Einkaufsstét-
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te und steht u.a. in Wechselwirkungen mit Kopp-
lungstatigkeiten (z.B. Einkauf bei weiteren Anbietern
am Standort, Nutzung von Dienstleistungs- und Gast-
ronomieangeboten, Einkauf am Arbeitsort). Nicht zu-
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